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Обсяги прямих іноземних інвестицій в Україну є незначними – 
на рівні 3,5–3,7 % від ВВП, що відображає низьку привабливість ін­
вестиційного клімату в країні. До основних країн­інвесторів належать 
Кіпр – 29 %, Нідерланди – 23,2 %, Велика Британія – 5,8 %, Німеччина – 
5,1 % [2]. Іноземні інвестори вкладають ресурси у систему енерго­
збереження, аграрний сектор і будівництво.  
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ФОРМУВАННЯ СТРАТЕГІЧНОЇ ФІНАНСОВОЇ ПОЛІТИКИ 

КОРПОРАТИВНОГО ПІДПРИЄМСТВА 
 

Формування оптимальної структури капіталу на наш погляд є 
ключовим завданням політики управління капіталом, що може фор­
муватися як один з ключових напрямів реалізації фінансової політики. 

Стосовно розуміння категорії «політика управління капіта­
лом корпорації», то на сьогодні, враховуючи відсутність усталеного 
підходу в розумінні оптимальної та цільової структури капіталу, єди­
ного підходу також не існує.  

Водночас ця проблематика активно досліджується як вітчизня­
ними, так і зарубіжними науковцями, а саме в роботі Беренди Н. І., 
Редзюк Т. Ю., Ворони К. В. [1], Душак М. І. [2], Школьник І. О. [3] та ін. 

На наш погляд, таке розуміння управління є досить спроще­
ним, не встановлює завдань стратегічного та оперативно­тактичного 
характеру та не враховує наявності не лише різних методів управ­
ління, а і системи критеріїв та таргетів які мають бути визначеними. 
З точки зору оперативно­тактичного управління головною метою є за­
безпечення корпорації достатнім обсягом капіталу для фінансування 
поточної діяльності та відповідно підтримка його ліквідності та по­
точної платоспроможності.  

http://www.ukrstat.gov.ua/
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Рис. 1. Концептуальне розуміння формування фінансової політики корпорації 
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При формуванні фінансової політики корпорації може визна­
чатись три види структури капіталу – цільова (при розробці стратегії), 
оптимальна (що враховує динаміку зміни системного та диверсифіко­
ваного ризиків) та фактична (що склалась на конкретний момент часу 
в корпорації). 

Важливим є розуміння того проміжку часу, який буде необ­
хідний у випадку настання потреби наближення фактичної структури 
капіталу до цільових таргетів, закладених у фінансовій стратегії. В 
такому випадку важливого значення набуває розрахунок швидкості 
пристосування фактично сформованої структури капіталу до визна­
ченої цільової структури капіталу.  
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На сьогодні особливо актуалізуються методичні питання транс­
формації організаційної культури [1–3], своєчасне вирішення яких до­
зволить збільшити ефективність управління персоналом на підприєм­
стві та краще націлити співробітників на підвищення його конкуренто­
спроможності із застосуванням принципів й інструментів клієнто­
орієнтованості [4]. Керівництво міжнародних компаній розуміють важ­
ливість розвитку організаційної культури, але багато з них не можуть 
побудувати ефективну модель її формування. За даними опитування 



 129

 
 
 
 
 
 

ЗМІСТ 
 
Передмова .........................................................................................................3 
 

Андрушкевич З. М., Комарніцька І. А.  
Клієнтоорієнтованість – сучасний підхід до ведення бізнесу ......................7 
 

Андрушкевич З. М., Світик Д. І.  
Трейд­маркетинг у підвищенні ефективності продажів  
роздрібних торговельних закладів ..................................................................9 
 

Багорка М. О., Курбацька Л. М., Кадирус І. Г.  
Ефективні інструменти інтернет­маркетингу  
в умовах глобальних викликів для бізнесу ...................................................10 
 

Баксалова О. М.  
Концептуальні напрями формування інноваційної парадигми  
тарифного нормування оплати праці робітників .........................................13 
 

Бєлякова О. В.  
Аналіз інноваційних процесів в українській економіці ..............................16 
 

Бойчук І. В.  
Онлайн­виставки в маркетинговій діяльності ..............................................18 
 

Вовчанська О. М., Іванова Л. О.  
Особливості маркетингової діяльності  
в ритейлі в умовах пандемії COVID­19 ........................................................19 
 

Григорук П. М.  
Інтегральне оцінювання рівня розвитку підприємства ...............................22 
 

Дейнега О. В., Дейнега І. О., Паламарчук О. С. 
Дослідження потреб споживачів як основа планування  
інноваційної діяльності будівельних підприємств ......................................24 
 

Жегус О. В., Михайлова М. В.  
Антисипативне управління маркетинговою діяльністю  
в умовах динамічних змін ..............................................................................26 
 

Забурмеха Є. М., Гайдук О. В. 
Використання агромаркетингу в садівництві ...............................................27 



 131

Міщенко Д. А., Хурдей В. Д., Семенова Л. Ю.  
Економічна складова маркетингового механізму підприємства ................55 
 

Нестерова С. В., Сурмай Д. Д.  
Особливості оплати прямої праці  
на сучасних промислових підприємствах .....................................................57 
 

Олейнікова Л. Г. 
Формування позитивної динаміки  
добровільної сплати податків та самооподаткування .................................59 
 

Остапчук О. В. 
Діджиталізація як інструмент оптимізації бізнес­процесів ........................61 
 

Поршнєва А. М., Міщенко Д. А. 
Сучасні підходи до маркетингового ціноутворення ....................................63 
 

Проскурович О. В., Завгородня Т. П., Валькова О. О. 
Пріоритетні напрями розвитку циркулярної економіки .............................65 
 

Рзаєва Т. Г., Бочуля А. В.  
Характеристики економічної безпеки  
за ресурсним напрямом формування її ознак ...............................................66 
 

Рзаєва Т. Г., Цісар Р. М.  
Економічна безпека підприємства  
та основні її ознаки за напрямом захищеності .............................................68 
 

Рзаєва Т. Г., Шинкар Д. Ф.  
Економічна безпека підприємства  
за характеристиками конкурентоспроможності ............................................... 70 
 

Трішкіна Н. І.  
Ключ до успішного маркетингу – в застосуванні маркетингових знань ......... 72 
 

Карвацка Н. С., Тюріна Н. М., Назарчук Т. В.  
Оцінка сучасного стану та перспектив розвитку  
зовнішньоекономічної діяльності України ...................................................73 
 

Фролов С. М., Дзюба В. В. 
Формування стратегічної фінансової політики  
корпоративного підприємства .......................................................................75 
 

Харчишина О. В., Трушкіна Н. В. 
Щодо вдосконалення методичного підходу до кількісного оцінювання 
рівня розвитку організаційної культури підприємств .................................77 
 

Хрущ Н. А., Хрущ В. О.  
Аналіз фінансового розвитку підприємств малого і середнього бізнесу .....79 



 

 3 

Наукове видання 
 
 
 
 
 
 
 
 

ПРОБЛЕМИ ПЛАНУВАННЯ  
В РИНКОВИХ УМОВАХ 

 
 

Тези доповідей 
ХХ міжнародної науково-практичної конференції, 

28–30 жовтня 2021 р., м. Хмельницький 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

Відповідальний за випуск: Ковальчук С.В. 
 

Технічний редактор: Яремчук В. С. 
 

Технічне редагування, коректування і верстка: Чопенко О. В. 
 

Оформлення обкладинки: Забурмеха Є. М., Джерелейко О. І. 
 
 
 
 

Підписано до друку 18.10.2021. Формат 3042/4. 
Папір офсетний. Гарнітура Times New Roman. 

Друк різографією. Ум. друк. арк. – 7,93. Обл.­вид. арк. – 7,30. 
Тираж 100. Зам. № 206/21 

 

 

Віддруковано в редакційно­видавничому відділі ХНУ. 
29016, м. Хмельницький, вул. Інститутська, 7/1. 

Свідоцтво про внесення в Державний реєстр, серія ДК № 4489 від 18.02.2013 р. 

 


	Національний університет «Одеська політехніка» 
	Попит та пропозиція на ринку сільськогосподарської продукції 106 
	ХХ міжнародної науково-практичної конференції, 


