form of community engagement. Using a special algorithm of making a dialog a
specialist makes audience reflect their ideas of identity into visual symbols and then
with the help of professional artists represent it in form of public art.

The curated community public art practices have shown that the post-soviet identity
in post colonal countries now is mostly reflected in field of nationality, belonging to
age group (teenagers and seniors focus on it), belonging to territory (as city), and in
Ukraine it is often patriotism on the background of current Russian-Ukrainian war
which lead to social and spatial reconceptualization of the country. The latest public-art
works show the tendency of avoiding problems’ articulation and focusing on general
ideas of happiness. Recent murals often show happy people, bright images of animals,
positive vision of future. Only some artists dare to express “uncomfortable” ideas, as
the result having murals painted over with white paint.

Thus art, especially public art, is a type of identity research for many artists and
a source of hidden information about identity design for sociologists. There are many
public art pieces which found no verbalization or textual representation, so are
difficult for objective analysis ones.

M. Ovsienko
KOMUNIKAT WIZUALNY A PRZESTRZEN PUBLICZNA

Komunikacja wizualna — jest to komunikacja przez obraz, przekaz informacji
w formie wizualnej. Podstawowe elementy komunikacji wizualnej to ilustracja,
fotografia, typografia, infografika, film, animacja, tekst, ale najczesciej mamy do
czynienie z reklama. Wszechobecnos¢ reklamy zewnetrznej oznacza ze zaczelismy
dostrzega¢ i odbiera¢ reklame jako niezbedng czgs¢ srodowiska miejskiego.
Reklamy zewnetrzne staty sie czescig wizerunku miasta i taczg zmysty odbiorcow z
trescia, przekazywanga przez komunikat wizualny.

Tysigce billboardéw, telebimoéw, plakatow, s$wigcacych napisow sa
umieszczone w miastach, oddziatujac negatywnie na sylwetke architektoniczng
miasta. W 2019r. zostata sporzadzona lista 10-ciu najlepszych miast do zycia
Wieden (Austria), Zurich (Szwajcaria), Vancouver (Canada), Monachium
(Niemcy), Auckland (Nowa Zelandia), Dusseldorf (Niemcy), Frankfurt (Niemcy),
Kopenhaga (Dania), Frankfurt (Niemcy), Geneva (Szwajcaria), Basel
(Szwajcaria).Oczywiscie, cata infrastruktura miasta spowodowata taki ranking, ale
bardzo istotnym faktem jest to ze prawie we wszystkich z powyzej wymienionych
miast objete sg regutami zasadami prawnymi co do reklamy i jej umieszczenia w
miescie, czyli te miasta sg “czyste”. Kwintesencja wspolczesnego marketingu i
reklamy przyciaga co roku miliony turystow do Nowego Y orku, jest to stynny Time
Square. Ekrany LEDowe zastepuja reklam¢ drukowang, dzieki temu to miejsce jest
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najbardziej rozpoznawalne na catym §wiecie, ktore stanowi kult reklamy. Olbrzymie
swiecace ekrany zachwycajg ludzi, dzialajg interaktywnie, wywotujg emocje, ale
jednoczesnie powoduja zjawisko zanieczyszczenia wizualnego “visual clutter” albo
“visual pollution”, innymi slowy szum informacyjny, ktory w naszych czasach
stanowi duzy problem. Poniewaz jesteSmy atakowani przez miliony r6znych reklam
1 znakow graficznych, logotypdw, billboardow. Bardzo istotnym jest to zeby by¢
swiadomym przy odbiorze takiego komunikatu zaréwno jak i przy projektowaniu.
Swietnym przyktadem jest kompleks Trocadero w Londynie, ktory po wejsciu
ustawy o zakazie reklam zewnetrznych na budynkach Trocadero odzyskat swoj urok
architektoniczny. Albo inny przykitad, bardzo radykalne podejscie 1 zakaz
umieszczania reklamy w miesécie Sao Paulo w Brazylii, gdzie w 2006r. ogloszono
catkowity zakaz reklamy na ulicach. 15000 billboardow zostato zdemontowano. To
miato duzy wplyw na mieszkancoOw miasta, poniewaz mowili ze zaczely si¢ czuc
jakby zamieszkaly w nowym miescie. Skutkowato to si¢ rowniez tym ze wiele
problemow miasta zostato wykryto.

W dzisiejszych czasach czlowiek odbiera tysigce komunikatow wizualnych na
co dzien. Jedna z agencji reklamowych chwali si¢ Ze zajmuje istotng cze$¢ przestrzeni
publicznej, przenikajagc w mysli 1 rozmowy ludzi. Bombardowanie naszych zmystow
wplywa na nasze zycie codzienne, nasze zachowania oraz decyzje, wigc musimy
uwazac 1 mysle¢, odbierajac r6znego rodzaje komunikaty wizualne.

OTtpowenko JI.C.
JIA3AMH HIMEIIbKOMOBHUX JIJIOBUX JINCTIB

Jli710Be TMCTYBaHHS — HaWBaXKJIMBIIINIA 3aC10 KOMYyHIKaIlii Oy/b-sKoi Oi3Hec-
oprasizatiii, 3a JOIIOMOTOIO SIKOTO BUPIIIYIOTHCS aKTyaJbHI MUTAHHS 11 EKOHOMIKO-
npaBoBOi MisUIbHOCTI. [lOpIBHSHO 3 IHIIMMHU, OUIBII CY4YaCHUMHU KaHaJlaMu
CHIKyBaHHA (TenedoH, 4aTu, MECEHXKEpPHU TOIO), AIJIOBUN JHUCT, CKIAICHUM, SK
IpaBUJIO, HA MarepoBiii OCHOBI, HOCUTh O(MIIIHUN XapaKTep W HE BTpayae CBOET
aKTyanpHOCTI. J[170BHMII JHUCT (K JpKepeno iHQopMalli BHUPI3HAETHCS BIACHOIO
BHUPa)XCHOIO 3MICTOBHOIO Ta CTUJIICTUYHOIO CIPSIMOBAHICTIO M MICTUTBH B COO1 IILTY
HU3KY JIGKCUYHUX, MOP(HOIOTTUHUX, (PA3EOTOTIIHUX i CHHTAKCUYHUX KOHCTPYKIIIi.
Oco0nMBO BaXJIMBO TOTPUMYBATHCH JIFOYMX MIDKHAPOJIHUX CTaHIAPTIB J17I0BOT
MEePENUCKH, OCKUIbKM HaBITh BUIHHE BOJIOAIHHS MOBOIO MOKE CTaTH MEPEIIKO/I0L0,
AKIIO0 HE OyJie BpaxoBaHO OCOOJMBOCTI AIJIOBOIO CIUIKYBaHHS, a came: (opMu
3BEpTaHHS, MPABWIBHUI NEpeKyIa] Ha3B OpraHizalliid, TOKyMEHTIB, MOBHI IIITaMIIH,
€THKa BHUCJIOBJIIOBAHb, CTIMKI MOBHI BHpa3d, SKI XapakTepHi [Uisl J1JI0BO1
KOPECTIOH/ICHIIIT TTeBHOT Kpainu [2, ¢. 36]. Y HiMeuunHi mpuaiisioTs OubINe yBaru
dbopmasbHili CTOPOHI ALIOBOT KOPECIOH/ISHINIT Ha BiaMiHy Big Ykpainu [1, c. 13].
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HiMerbkoMOBHUH IUJTOBHI TEKCT € YiTKO PErIaMEHTOBAaHUM, Ma€ TICBHY BHYTPIIITHIO
CTPYKTYDY, IKa Ma€ OyTH peTebHO JOTPUMaHA!
3arojioBok nucbMa (der Briefkopf) — mictuth iHbOpMaliito 111040 Ha3BU KOMIIaHii-
BiJITPaBHUKA, ii ajfipecu, Homepy TenedoHa, dpakcy, eneKTpoHHoi aapecu. Jlorotun
1 Ha3By (DipMU PO3MIILYIOTh Y BEPXHBOMY KYT1 JIBOPYY, MPaBOpyd ado Mo HEHTPY.
Anpecy it Homepu TenedoHiB 1 (pakciB APYKYIOTh HUXKYE JTIBOPYY;
nani agpecary (das Anschriftsfeld) — mictuts iH(OpMalio 111010 JaHUX OTpUMyBaya
avcTa i tumy Bianpasiaenns (Eilzustellung — tepminosuii, Einschreiben — 3amosienuid,
mit Luftpost — aBia). JIpyKyroTb Iif] 3ar0JI0BKOM JIiBOPYY a00 IpaBopyd;
nocwinanns (die Bezugszeichenzeile) — micTuth iHpOpMaIIifO MO0 MOMEPEIHBOTO
JUCTYBaHHS MapTHEPIB. JIpyKyeThCs T1BOPYY IiJl CEKTOPOM aJipecary;
npeamer/tema jucta (der Betreff) — micTuth cTcay iHGoOpMaIiio MOI0 3MiCTy
aucta (Hamp. JMCT-3alpOIICHHS, MPOIO3UINS, HaraJyBaHHs, MIATBEPIKECHHS,
peKiamartisi, 3aluT, pekiiama Toiro). JpyKyeThcs IiBOpyY Hepes] 3BEPTaHHAM;
OCHOBHUH TeKCT JiucTa i3 3BepHeHHM (der Brieftext mit der Anrede) — onucye cyth
CIpaBH 1 CKJIAIA€ThCA 3 JIOTTUHUX CTPYKTYpHUX KOMITOHEHTIB: Betyi (Briefanfang),
ocunoBHa yactuna (Inhalt des Briefes), mincymox (Briefanschluss). TekcT apykyooThb
3aBXIM 3 HOBOTO psJiKa, MOAUIAIOYM Ha ab3alu BIAMNOBIAHO JO JIOTTYHUX
KOMITOHCHTIB;
3akmoyHa Gopma BBiwmBocTi 1 miamuc (die GruB3formel und die Unterschrift) —
MICTUTD 3araJIbHONPUIHATY €TUKETHY ()OpMY BBIWIMBOCTI i 000B’I3KOBUH MIMUC
BIJIMOBIIAJIHOT 0COOM, SIKUW Ma€ IOpUIUYHY CUy. JIpyKyeThes i TeKCTOM JIMCTa
3aBXKJIU JIIBOPYY;
npumitku (die Anlagevermerke) — HeoOOB’S3KOBHIA €JIEMEHT, SIKUH MiCTUTh
1H(pOopMaIliro PO BIANpPaBICHHS KOMM 1HIIUM oco0aM. JIpyKyeThCs mij MiANMUCcOM
J1BOpYY 0€3 BIACTYIY BiJl MEXK JIIBOTO Kpalo;
KOMEPIIiiHI BiZOMOCTI Tpo opraxi3zaiito-BianpaBuuka (die Geschaftsangaben) —
MICTUTh JOKJIAJHY IMOIITOBY aapecy, HoMmep ¢akcy, Ha3By OaHKYy BiAMpaBHHUKA
JUCTa, HOMEP PO3PAXyHKOBOTO paxyHKa TOIIO. BiZOMOCTI IpyKyrOTbCs Ha
HIKHBOMY JIIBOMY Kparo JIUCTA.

Omxe, NOTpUMaHHA MPABWIBHOI KOMIIO3UINI CTPYKTYpHU MJUTOBOTO JIHCTa
COpUsITUME OUTBII €PEKTUBHOMY CITIBPOOITHUIITBY B c(pepl MiXKHAPOAHOTO Oi3HECY.
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