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ІЗ ВДЯЧНІСТЮ ГЕРОЯМ: 
солдатам та офіцерам Збройних Сил України, 

територіальної оборони та добровольчих формувань 
за можливість в умовах війни 

проводити навчальний процес та займатися наукою! 

ВІРИМО В УКРАЇНУ! 
БУДУЄМО ОСВІЧЕНУ УКРАЇНУ! 

. 
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Графічний дизайн відіграє важливу роль у рекламній комунікації, оскільки основним його 

завданням є створення візуальних матеріалів, які привертають увагу споживачів, сприяють 

розумінню поданої інформації. Без графічного дизайну не зможуть функціонувати більшість 

форматів медіа: друковані видання, веб-сайти, мобільні додатки, телевізійна реклама. 

Серед завдань графічного дизайну виділяють розробку логотипів, ілюстрацій, макетів та 

візуального оформлення видань. Він допомагає створювати бренди та формувати імідж компаній, 

а також надає інформації зрозумілий та привабливий вигляд. 

Актуальність дослідження полягає у тому, що тенденції у графічному дизайні постійно 

змінюються. Те, що було актуальним та цікавим, застаріває вже протягом декількох років. Тому 

графічні дизайнери перебувають у постійному пошуку цікавих та креативних рішень. А результат 

цієї роботи потрібно регулярно вивчати.  

Метою роботи є дослідження теоретичної бази графічного дизайну, основних принципів 

та з’ясування сучасних тенденцій.  

«Графічний дизайн – унікальне мистецтво, яке знаходиться одночасно у двох вимірах: 

образотворчості та проєктності (художньому й раціональному). Сьогодні воно «організує простір 

і час у системі комунікації, стає надкомунікацією», візуальною мовою інформаційного 

суспільства. Мистецтво графічного дизайну багато в чому – мистецтво одного дня, яке створює 

візуальний простір сучасної людини», –  зазначив О. Гладун  у своєму дослідженні [1, с. 46]. 
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Дизайн – це дуже важлива складова для рекламної комунікації, оскільки саме з його 

допомогою створюється візуалізація рекламного повідомлення, айдентика бренду та 

налагоджується зв’язок зі споживачем. 

О. М. Бекетова пише, що «дизайн реклами – це процес розробки та втілення рекламної ідеї 

у певну, найефективнішу візуальну форму за допомогою підбору та компонування різних 

елементів реклами» [3, с. 5]. 

Рекламний дизайн базується на теорії дизайну. До неї входить: композиція, її види, закони 

та прийоми: колір, контраст, масштаб, пропорційність, динаміка, статика, симетрія, асиметрія та 

інструменти графіки. Це і є основою побудови та створення якісної рекламної комунікації.   

Дизайн реклами здійснюється на основі таких принципів:  

- єдиний стиль. Текст, графіка, заголовок, логотип вибудовуються у одну спільну 

композицію;  

- гармонія. Всі елементи композиції повинні поєднуватися між собою та 

доповнювати один одного. Цього можна досягнути продуманим підбором взаємопов'язаних 

елементів. Розмір, тон та розміщення елементів рекламного повідомлення мають бути 

збалансовані, щоб забезпечити гармонійний вигляд зображення; 

- упорядкованість. Рекламне повідомлення має бути розміщене таким чином, щоб 

воно читалося зліва направо і згори донизу. Така послідовність елементів спрямовує погляд 

людини у потрібному напрямку;  

- акцентність. Ефективність реклами можна підвищити, акцентуючи увагу на 

певному елементі або групі, щоб вони виділялися на загальному фоні. Також використання різних 

кольорів та форм створює контрастність між елементами і робить їх виразнішими. 

Сучасним графічним дизайнерам не обійтися без володіння навичками роботи з 

графічними програмами, такими як Adobe Photoshop, Illustrator, InDesign тощо. Перехід 

графічного дизайну від малювання традиційними матеріалами на папері до проєктування за 

допомогою комп’ютерних програм спричинив революцію у розвитку графічного дизайну і 

дизайну реклами у тому числі.  

«Ейфорія від застосування комп’ютерних технологій на початку 1990-х відбилася у 

комерційних розробках, перевантажених градієнтами, контурами, тінями, відблисками тощо. Нові 

технології насправді відкрили перед графічними дизайнерами широкі можливості щодо створення 

й обробки зображень і роботи зі шрифтами, але водночас загострили проблему унікальності 

дизайнерського продукту. Після етапу захоплення технічними можливостями, що дозволяли 

дизайнерам «гратися» із шарами, градієнтами, трансформаціями й іншими, недоступними раніше 

або важко досяжними ефектами, настав етап зваженого використання палітри засобів, стриманості 
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й мінімалізму», – пише Н. Сбітнєва у роботі «Тенденції розвитку сучасного графічного дизайну: 

повернення до рукотворності» [4, с. 66]. 

Щоб створювати візуально привабливі та зрозумілі зображення, графічні дизайнери 

повинні бути креативними, мати почуття стилю та не боятися експериментувати.  

Проаналізувавши рекламні кампанії відомих Українських брендів, ми з’ясували основні 

тенденції у сучасному графічному дизайні.  

 
Рис. 1. 

1. Гротеск. Рівні шрифти без зарубок створюють просту й не перевантажену картинку, 

підвищуючи читабельність і візуальну доступність дизайну, відзначають. У тренді – велика 

кількість простору між символами й прямі лінії. 

 
Рис. 2. 

2. Ілюстрації, створені штучним інтелектом. Минулого року графіка, створена штучним 

інтелектом, різко набрала популярність, тож можна навіть не сумніватися, що цього року тренд 

буде набирати ще більших обертів. Цей тренд підхопила торгівельна мережа «Сільпо». На своїй 

сторінці в Instagram бренд оголосив конкурс, у якому треба за допомогою штучного інтелекту 

згенерувати дизайн фірмових стаканчиків, коробки для піци тощо. 
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Рис. 3.                                                  Рис. 4. 

3. Виразний текст. Контрастні та сміливі шрифти дуже ефективні у приверненні уваги. 

Типографіку можна використовувати, виділяючи заголовки або як елемент дизайну. 

 
Рис. 5. 

4. Мальований стиль. Цей стиль говорить про дружню комунікацію з клієнтом. Він є 

унікальним: повторити чи скопіювати такий стиль майже неможливо. Тому він може стати рисою, 

яка відрізняє вас від конкурентів. 

 
Рис. 6. 

5. 3D-елементи. Популярність використання 3D-елементів продовжує збільшуватися. 

Останні технологічні досягнення спростили створення високоякісних 3D-зображень. Можна 

внести різноманітність і додати тіні, рух, текстуру.  
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Рис. 7. 

6. Футуристичний дизайн. Ефект рідкого хрому та блискучі тривимірні елементи надають 

динаміки та ретрофутуристичного вигляду зображенням. 

Висновки. Сучасний креативний дизайн став основою якісної рекламної комунікації. Він 

привертає увагу і викликає інтерес споживачів, спонукає до купівлі, прискорює і збільшує 

продажі, формує позитивне ставлення до бренду і підсилює довіру до нього. Створюючи рекламну 

важливо опиратися на теорії дизайну та досліджувати сучасні тенденції. Графічний дизайн 

постійно розвивається. Тож потрібно залучати свою креативність та фантазію, не боятися 

експерементувати, щоб створити дизайн, який приверне увагу споживачів.  

СПИСОК ЛІТЕРАТУРИ 
1. Гладун О. Д. Глобалізаційний і національний вектори розвитку графічного дизайну 

України. Українське мистецтвознавство: матеріали, дослідження, рецензії. 2007. Вип. 7. С. 45–49. 

2.  Даниленко В. Дизайн України у світовому контексті художньо-проектної культури. 

Харів : ХДАДМ «Колорит», 2005. 243 с. 

3. Методичні рекомендації до проведення практичних занять та організації самостійної 

роботи з навчальної дисципліни «Дизайн реклами» (для здобувачів першого (бакалаврського) 

рівня вищої освіти денної форми навчання зі спеціальності 022 – Дизайн) / Харків. нац. ун-т міськ. 

госп-ва ім. О. М. Бекетова; уклад. : Л. А. Звенігородський, А. Г. Зінченко, В. А. Голіус.  Харків : 

ХНУМГ ім. О. М.  Бекетова, 2021. – 5 с. 

4. Сбітнєва Н. Тенденції розвитку сучасного графічного дизайну: повернення до 

рукотворності. Харків : Харківська державна академія дизайну і мистецтв, 2015. 66 с.  

5. Яковлєва М. Дизайн: словник-довідник. Київ : Фенікс, 2010. 384 с. 

6. Banda.agency : веб-сайт. Київ. URL: https://banda.agency/about/  

7. What Is Industrial Design? Industrial designers society of America : вебсайт. URL: 

https://www.idsa.org/what-industrial-design  


