
3 

Міністерство освіти і науки України 
Сумський державний університет 

Навчально-науковий інститут бізнесу, економіки та менеджменту 

Кафедра міжнародних економічних відносин 
 
 

INTERNATIONAL ECONOMIC RELATIONS 

AND SUSTAINABLE DEVELOPMENT 
 

МІЖНАРОДНІ ЕКОНОМІЧНІ ВІДНОСИНИ 

ТА СТАЛИЙ РОЗВИТОК 

 
 

 

Матеріали 

V Міжнародної науково-практичної конференції  

(Суми, Україна, 23 травня 2024 року) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
Суми 

Сумський державний університет 

2024 
 



2 

УДК  339.9+502/504 

          М 58 
 

 

Рецензенти: 

 

Божкова Вікторія Вікторівна – д-р екон. наук, професор, Сумський 

державний педагогічний університет ім. А.С. Макаренка (Україна); 

Таранюк Леонід Миколайович – д-р екон. наук, професор, Сумський 

державний університет (Україна) 
 

 

 

Рекомендовано до видання 

вченою радою Сумського державного університету 

(протокол № 4 від 14 листопада 2024 року) 
 

 

 

 

 

 
 

 

М 58 
International Economic Relations and Sustainable Development 

(Міжнародні економічні відносини та сталий розвиток) : матеріали V 
Міжнародної науково-практичної конференції, м. Суми, 23 травня 2024 
року / за заг. ред. Ю. М. Петрушенка, М. Д. Домашенко. – Суми : Сумський 
державний університет, 2024. – 112 с. 

 

The collection consists of the materials from V International Scientific Conference «International 

economic relations and sustainable development» of Sumy State University, which presented the results 

of the research carried out in different countries, in such scientific areas as international economic 

relations, international cooperation and economic diplomacy, economics of nature management and 

sustainable development, strategic directions for sustainable development providing, International 

economic relations impact on sustainable development and others. 

For scientists, lecturers of higher education institutions, students, graduates and everybody, 

interested in the scientific and practical problems of modern economics. 

 

До збірника ввійшли матеріали V Міжнародної науково-практичної конференції 

«Міжнародні економічні відносини та сталий розвиток» Сумського державного університету, в 

яких наведені результати наукових досліджень, виконаних у різних країнах, із таких наукових 

напрямків, як міжнародні економічні відносини, міжнародне співробітництво та економічна 

дипломатія, економіка природокористування та сталого розвитку, стратегічні напрями 

забезпечення сталого розвитку, вплив міжнародних економічних відносин на сталий розвиток та 

інші. 

Для науковців, викладачів закладів вищої освіти, студентів, аспірантів та всіх, хто 

цікавиться науково-практичними проблемами сучасної економіки. 
 

УДК  339.9+502/504 

           © Сумський державний університет, 2024



3 

Організатори конференції: 

 

 

 

 

 

Співорганізатори конференції: 

 

Університет прикладних наук Цвіккау (м. Цвіккау, Німеччина) 

Інноваційний університет Collegium Mazovia (м. Седльце, Польща) 

Вища школа економіко-гуманітарна (м. Бельсько-Бяла, Польща) 

Опольський університет (м. Ополє, Польща) 

Бахчеширський Університет (м.Стамбул, Туреччина) 

Естонський університет прикладних наук по підприємництву (м.Талін, 

Естонія)  

Національний технічний університет  «Харківський політехнічний інститут» 

(м. Харків.Україна). 
 

 
 

 

 

 



4 

ЗМІСТ 
 

 

РОЗДІЛ 1 
Mіжнародні економічні відносини 

SECTION 1 

International economic relations 
 

Андрущенко К. В.. Мігулін Д. А., Перерва П. Г.  Інформаційно-

аналітичне забезпечення міжнародного бізнесу  

7 

Дробот В.Д., Щербаченко В.О. Прогнози розвитку міжнародних 

економічних операцій та фінансових ринків 

10 

Oksana Gladchenko, Anastasiia Teslyk Startup culture in the Nordic 

countries: innovation boom through socio-economic transformations 

12 

Дробот В.Д., Воронцова А.С. Культурні відмінності як передумови 

формування національних та ділових стереотипів в міжнародному 

бізнесі 

14 

Тарасенко А. В., Болюх І. О., Перерва П. Г. Аутсорсинг 

багатонаціональних підприємств 

16 

Волков В. В., Линник А. А., Погорєлова Т. О. Аналіз міжнародної 

конкурентоспроможності 

19 

Домашенко В.С., Хусаімова А., Домашенко М.Д., Шлях України 

до отримання статусу кандидата в Європейський Союз  

23 

Zubrov S.M., Molchanov O.V. Effective logistics management in the 

context of global risks and transformations for Ukraine 

25 

Дівенок Б. К.,  Лагута А. О., Перерва П. Г.. Бізнес -планування 

зовнішньо-економічної діяльності 

28 

Halynska Yuliia, Chepulska Anastasia Promising professions in the 

European market according to uUkraine's development strategy 

31 

Бударина Л. Г., Ляліна О. А., Перерва П. Г. Міжнародне стартап 

проектування 

34 

Климентова М. В., Кобєлєва Т. О. Дослідження функцій ціни 37 

Грицина О.В., Воронцова А. С. Розвиток національного ринку 

банківських послуг в умовах глобалізації 

40 

Нестеров Д. О., Клименко М. А., Сусліков С. В. Ефективність 

торгівлі з європейськими компаніями 

42 

Утєнкова О. А., Гузе С. К., Черепанова В. О. Міжнародний 

економічний розвиток країн 

46 



5 

Domashenko M. D.,  Lapshyna M. Yu., Prokopenko O.V. Application 

of social media and online platforms in international marketing 

49 

Козир М.А., Воронцова А. С. Характеристика сучасного стану і 

основних тенденцій розвитку ринку послуг України 
53 

Курінний Д. О., Пересада А. Д., Перерва П. Г. Міжнародні 

інвестиції на основі  венчурного капіталу 
55 

Жалдак В.О., Тарасенко С.В. Особливості світових фінансових 

криз у 21 сторіччі та їх вплив на економіку України 

58 

Кобизський Д.С. Трансфер технологій як інжиніринговий 

управлінській інструмент підтримки вітчизняних підприємств на 

зовішніх ринках 

60 

Томілін О. М., Стельмах А. С., Новік І. О. Злиття та поглинання 

міжнародних бізнес-структур 

63 

Сотніченко І.В., Тарасенко С.В. Інституціональний та 

індивідуальний аспекти криптовалютних інвестицій 

66 

Yuriy Petrushenko, Olha Kurhanska Dmytro Kurhanskyi Security 

management of civil organization 

68 

Юрченко М.Г., Тарасенко С.В. Swot-аналіз міжнародної 

конкурентоспроможності закладів вищої освіти України 

70 

Шимошенко А.О., Тарасенко С.В. Сучасні тенденції міжнародного 

маркетингу 

73 

Колесник Н. Д. Світовий досвід формування місцевих бюджетів   75 

Долуда К.Ю. Іноземне інвестування в національну економіку 80 

 

 

 

РОЗДІЛ 2 

Економіка сталого розвитку 
SECTION 2 

The economics of sustainable development  
 

Мішенін Є. В. Еколого-економічний аспект відносин власності на 

природні об’єкти в агросфері України 

82 

Курбатова Т.О., Передерій Т.А Гібридні вітро-сонячні 

електростанції: перспективи та бар’єри для інсталяції в 

домогосподарствах України 

84 

Зіновчук Н. В., Мішенін Є. В. Методологія оцінки впливу 

кліматичних змін на міграційні процеси та асимілятивну здатність 

екосистем 

86 



6 

Зіновчук Н. В., Мішенін Є. В., Ярова І. Є. Кліматична міграція: 

глобальний контекст та методологія оцінки 

88 

 

 

РОЗДІЛ 3 
Вплив міжнародних економічних відносин на сталий розвиток 

SECTION 3 
The impact of international economic relations on sustainable 

development  

 

Yuriy Petrushenko, Yuliia Tatarchenko Feminist principles in 

international economic relations and sustainable development 

91 

Петрова М. Є., Токар Р. О., Перерва П. Г. Європейска 

регіональна політика 

93 

Bohdana Yevdokymova, Inessa Yarova, Yevhen Mishenin The role of 

education in ensuring economic stability and sustainable development: 

lessons from Germany 

96 

Коваленко В. В., Коншина Г. С., Дюжев В. Г. Соціальне 

партнерство як фактор ефективності міжнародного менеджменту 

99 

Bohdana Yevdokymova, Inessa Yarova, Yevhen Mishenin Integration 

of Ukrainian education into the global educational space 

103 

Cherkai K. O., Tarasenko S.V., W.Duranowski The impact of 

hofstede's cultural dimensions on individual and professional paths of 

Ukrainian migrants in Switzerland 

106 

Domashenko M. D.,  Kursova A,  Koritova T.P. Ways to increase the 

export potential of Ukrainian enterprises in trade with Poland 

108 

 

 

 



34 

6. Official website of the Ministry of Foreign Affairs of Ukraine. URL: 

http://www.mfa.gov.ua/. 

7. Sydenko V.R. Global structural transformations and trends in the Ukrainian economy. 

Economics and forecasting. 2018. No. 2. P. 7-28. 

8. WorldBank. Ukraine-Partnership Concept with the country for 2017-2021. Kyiv: World 

Bank Group, 2017. 96 p. 

9. The United Nations Conference on Trade and Development. URL: https://unctad.org/. 

10. Collins D. An Introduction to International Investment Law. Cambridge, Cambridge 

University Press, 2017. 366 p. 

 

 

МІЖНАРОДНЕ СТАРТАП ПРОЕКТУВАННЯ 

 

Магістрант Бударина Л. Г. 

Магістрант Ляліна О. А. 

Науковий керівник: д.е.н., професор Перерва П. Г.  

Національний технічний університет  

«Харківський політехнічний інститут , Україна 

 

У світі, де економічні зв'язки між країнами стають все більш тісними, 

міжнародне підприємництво стає надзвичайно важливим. Створення 

стартапів, які можуть успішно функціонувати на міжнародному ринку, 

відіграє ключову роль у розвитку економіки. Інновації є основою 

конкурентоспроможності в сучасному світі [1, 2]. Дослідження інноваційних 

підходів у стартап проектуванні дозволяє розуміти, як створити продукт або 

послугу, яка задовольняє потреби міжнародного ринку та вирізняється на тлі 
конкуренції. Швидкий розвиток технологій створює нові можливості для 

створення інноваційних стартапів у різних галузях, таких як інформаційні 

технології, біотехнології, енергетика тощо. Багато країн активно 

підтримують розвиток стартап екосистеми шляхом надання фінансової 

підтримки, створення інкубаторів та акселераторів, спрощення законодавства 

тощо, що робить дослідження в даній області актуальним для з'ясування 

найкращих практик та можливостей для стартапів [3, 4]. Таким чином, 

дослідження міжнародного інноваційного підприємництва є актуальним і 

важливим для розвитку сучасної економіки та створення сприятливих умов 

для успішного функціонування стартапів на міжнародному ринку 

Міжнародне інноваційне підприємництво охоплює діяльність 
підприємств і стартапів, спрямовану на створення новаторських продуктів, 

послуг або технологій з метою виходу на міжнародні ринки. Це означає 

поєднання глобальної перспективи з інноваційним підходом до бізнесу [5-

11]. Основні характеристики та аспекти міжнародного інноваційного 

підприємництва, на наш погляд,  включають наступне. 
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Інноваційність. Міжнародні інноваційні підприємства зосереджуються 

на розробці новаторських продуктів, які можуть змінити галузь або спосіб 

життя споживачів. Інновації можуть включати нові технології, методи 

виробництва, а також нові підходи до маркетингу та розповсюдження 

продуктів.  

Глобальна спрямованість. Ціль міжнародного інноваційного 

підприємства полягає в успішному виході на міжнародні ринки. 

Підприємства спрямовані на глобальне масштабування своїх інноваційних 
продуктів або послуг, шляхом експорту, розвитку міжнародного партнерства 

або створення власних підрозділів у різних країнах. 

Технологічна компетентність. Міжнародні інноваційні підприємства 

зазвичай базуються на високих технологіях або використовують передові 

технології для створення своїх продуктів або послуг. Це може включати 

розробку програмного забезпечення, біотехнології, штучний інтелект, 

розробку нових матеріалів тощо.  

Гнучкість та адаптивність. Здатність швидко адаптуватися до змін у 

міжнародному середовищі є ключовою для успіху міжнародних інноваційних 

підприємств. Вони можуть бути відкриті до нових ідей, змінювати стратегії 

розвитку та пристосовуватися до різних культурних та економічних умов 

різних країн. 
Стартап у сфері міжнародного інноваційного підприємництва вимагає 

уважного планування, стратегічного підходу та інноваційного мислення [8, 

10]. Пропонуємо п’ять основних кроків до успішної реалізації стартап-

проектів в сфері міжнародного інноваційного підприємництва. 

Крок 1 - визначення ідеї та місії.  На цьому кроці слід провести 

детальний аналіз потреб та тенденцій на міжнародному ринку. Необхідно 

визначити, яку інноваційну ідею або рішення слід запропонувати яке 

значення воно має для потенційних споживачів і як воно може вирішити їхні 

проблеми. На цьому кроці також визначається місія та конкретні цілі 

пропонованого стартапу у сфері міжнародного інноваційного 

підприємництва.  
Крок 2- розробка бізнес-плану. Проводиться аналіз конкурентів, 

досліджується конкурентне середовище і вивчаються рішення або продукти, 

які вже існують на даному ринку з метою знаходження власної унікальної 

позиції.  Розробляються стратегії розвитку, пошуку клієнтів, підходів до 

міжнародного розширення та розвитку продукту чи послуги. Формується 

детальний фінансовий план, визначаються витрати на запуск стартапу та 

поточні витрати на операції в його складі. 

Крок 3 - розробка продукту або послуги. Розробляється прототип 

пропонованого продукту або послуги та проводиться його тестування з 

міжнародними клієнтами або партнерами. З метою вдосконалення 
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інноваційного продукту враховуються отримані відгуки та реакції 

потенційних клієнтів для подальшого розвитку продукту або послуги. 

Крок 4 – маркетинг та продаж. Створюється маркетингова стратегії 

просування результатів стартапу на міжнародному ринку. Для цього 

використовуються цифрові маркетингові інструменти та канали для 

залучення уваги потенційних споживачів. Проводиться пошук партнерів та 

клієнтів, встановлюються партнерські відносини с клієнтами або партнерами. 

Крок 5 - розширення та масштабування. Плануються кроки щодо 
виходу на нові міжнародні ринки та розвитку партнерських відносин. 

Здійснюється масштабування бізнесу, для чого йде розвиток підприємства, 

залучення більше клієнтів, вдосконалення продукту та розширення команди. 

Ефект успішної реалізації стартап-проектів в сфері міжнародного 

інноваційного підприємництва може бути значний та багатовимірним [7]. 

Успішні міжнародні інноваційні стартапи можуть: створювати нові ринки, 

робочі місця та прискорювати економічний зріст; сприяють виникненню 

інноваційних технологій, процесів та послуг, що збагачують економіку 

країни;  можуть впроваджувати новаторські технології та підходи, що 

поліпшують якість життя людей та допомагають вирішувати складні 

глобальні проблеми; допомагають країнам зберігати або навіть зміцнювати 

свою конкурентоспроможність на міжнародній арені шляхом розвитку нових 
продуктів та послуг, які відповідають потребам ринку; здатні привертати 

інвестиції, які сприяють подальшому розвитку та розширенню їх діяльності. 

Це сприяє створенню сприятливого інвестиційного клімату у країні; 

сприяють обміну знаннями та досвідом між країнами, що сприяє розвитку 

інноваційних екосистем та стимулює колаборацію між підприємствами з 

різних країн. 

Успішний стартап вимагає комплексного підходу, що включає в себе 

не лише інноваційні ідеї, але й вдале керування, стратегічне планування, 

ефективну команду та фінансову стійкість. Врахування особливостей 

міжнародного ринку є важливим етапом у проектуванні стартапу. Розуміння 

потреб та вимог глобальних споживачів допомагає створити продукт або 
послугу, яка буде конкурентоспроможною на міжнародному рівні. Інновації є 

ключовим фактором успіху у міжнародному підприємництві. Стартапи, які 

вирізняються своєю оригінальністю та здатністю до постійного 

вдосконалення, мають більше шансів на успіх на світовому ринку. Важливим 

фактором є наявність розвинутої екосистеми, яка підтримує інноваційне 

підприємництво. Це включає в себе доступ до фінансування, менторства, 

ресурсів для досліджень та розвитку, а також сприяння співпраці між 

стартапами та іншими учасниками екосистеми. Розвиток міжнародного 

підприємництва часто залежить від мережі контактів та партнерства з 
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іншими підприємствами, інвесторами, акселераторами та іншими учасниками 

ринку. 

 
1. Косенко О.П., Кобєлєва Т.О., Долина І.В., Матросова В.О., Кобєлєв В.М. 

Маркетингове та вартісне оцінювання інновацій та інтелектуального потенціалу в міжнародних 

проектах. Вісник 193 Національного технічного університету "Харківський політехнічний 

інститут" (економічні науки). Харків : НТУ "ХПІ", 2020. № 6. С. 77– 83. 

2. Кобєлєва Т.О. Організаційно-економічний механізм забезпечення 

комплаєнсбезпеки промислового підприємства: дис. ... д-ра екон. наук: 08.00.04. Харків, 2020. 39 

с 

3. Товажнянський В.Л. Антикризовий механізм сталого розвитку підприємства 

/Товажнянський В.Л.-Х.: Віровець А.П. : Апостроф, 2012.-703 с.  

4. Шаульська Л.В., Райко Д.В., Дюжев В.Г., Долина І.В. Моніторинг комерційного 

потенціалу інтелектуально-інноваційних бізнес-структур // Вісник Національного технічного 

університету "ХПІ" (економічні науки): зб. наук. пр. – Харків : НТУ "ХПІ", 2022. № 4. С.72-78.  

5. Pererva P.G., Kobielieva T.O., Shaulska L.V. Entrepreneurial Risks: Essence, 

Classification and Management Opportunities // Економічний журнал Одеського політехн. 

університету. 2023. № 1(23). С. 43-50. URL: https://economics.net.ua/ejopu/2023/No1/43.pdf. 

 

 

ДОСЛІДЖЕННЯ ФУНКЦІЙ ЦІНИ 

 

Аспірант Климентова М. В. 

Науковий керівник: д.е.н., професор Кобєлєва Т. О. 

Національний технічний університет  

«Харківський політехнічний інститут , Україна 

 

Функції ціни представляють собою способи втілення її справжньої суті 

як економічної категорії та зовнішнього виявлення її змісту. Ціна виступає як 

носій інформації та відіграє особливу роль в системі управління 

національною економікою, виходячи важливим інструментом для аналізу, 

прогнозування та планування всіх економічних показників у грошовому 

вираженні. 

Схематично зобразимо основні функції ціни на рис. 1. 
Головною та визначальною функцією ціни є планово-облікова і 

регулювальна. Планово-облікова функція поєднує планування й облік, 

оскільки ціна є одночасно плановою та обліковою категорією. Як планова 

категорія ціна завжди спрямована на майбутнє, часто без конкретного 

визначення часу. З іншого боку, облікова функція ціни орієнтована на минуле 

і сучасне, є важливою основою для формування планової ціни. Велика 

частина ціни визначається витратами на виробництво та реалізацію 

продукції. 

 


