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БАНКИ ЯК ІНФОРМАЦІЙНІ БРОКЕРИ  

НА ФІНАНСОВОМУ РИНКУ 

Достовірна і повноцінна інформація про можливості на фінансовому 

ринку не може бути загальнодоступною, оскільки обізнаність вимагає 

наявності як мінімум двох факторів: 

 наявності адекватних професійних навичок; 

 значних трансакційних можливостей.  

Банки, на відміну від інших фінансових посередників, відіграють 

значно більшу роль у підвищенні якості інформації, тобто можуть набагато 

краще виконувати функцію інформаційного брокера. Для підтвердження  

висунутої гіпотези, наведемо наступні аргументи:  

По-перше, банки володіють значно більшими обсягами інформації 

стосовно об’єктів кредитування, що пояснюється наступним: 

 банки як інститути платіжної системи, що мають доступ до  

кредитної історії підприємств, отримують інформацію щодо 

діяльності підприємств не тільки з даних, наданих стосовно 

попередніх кредитних відносин, але й виходячи з власноруч 

зібраного і обробленого великого обсягу інформації стосовно 

поточної діяльності позичальника; 

 між банком і його клієнтами встановлюються довготривалі 

стосунки, завдяки яким банк має в своєму розпорядженні надійні 

відомості про їхнє фінансове становище і здатність ефективно 

розпоряджатися позичковими коштами; 

 банки отримують неофіційну інформацією на основі довгострокових 

відносин, а з огляду на неофіційний характер цієї інформації, тільки 



банкір може нею скористатися, що забезпечує йому перевагу перед 

іншими посередниками на фінансовому ринку. 

По-друге, банки,  виходячи з довгострокових відносин та існуючої 

кредитної історії підприємств витрачають менше коштів на збір та аналіз 

додаткової інформації щодо реалізації нового проекту та швидше приймають 

рішення щодо його фінансування, що забезпечує банкам перевагу перед 

іншими фінансовими посередниками. 

По-третє, банки здатні забезпечити конфіденційність щодо напрямків 

активів своїх позичальників. Для порівняння зазначимо, що підприємства, 

які, наприклад, планують здійснити інвестиції та вважають за краще 

зберігати певну конфіденційність, щоб уникнути використання конкурентами 

їхніх проектів, для забезпечення успіху отримання коштів від інших 

фінансових посередників зобов'язані оприлюднювати дані про свій проект, 

наприклад, в процесі емісії своїх цінних паперів, що унеможливлює  

конфіденційність інформації. 

По-четверте, банківська кредитна угода є інформаційним сигналом для 

інших посередників. Так, щоб переконати власників капіталу в якості свого 

проекту та створити сигнал для фінансового ринку, що сповіщає про його 

фінансовий стан і перспективи розвитку, позичальник має або здійснити 

заставу свого майна, яка є гарантією здійснення інвестування, або отримати 

доступ до банківського кредиту. Причому, у відповідності до досліджень, 

здійснених американським економістом Е.Фамою, останній спосіб для 

позичальника є менш дорогим. 

Іншими словами, діяльність банку як інформаційного брокера дозволяє 

значно більш успішніше долати асиметрію ринкової інформації про 

можливості позичальників за рахунок емпіричного досвіду здійснення 

реальних кредитних та інвестиційних операцій і отримувати інформацію як 

від покупців, так і від продавців інструментів фінансового ринку.  
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